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ÖZET 
1980 y l , Türkiye de ihracata dayal sanayile me stratejileri benimsendi inden, 

ekonomi ve d ticaret politikalar aç s ndan çok önemli bir dönüm noktas olmu tur. Özellikle 1980 
sonras nda ihracat m z n kar kar ya kald temel sorunlar ; sektörel ba ml l k, bölgesel 
ba ml l k, ve istikrarl ihracat art n n sa lanamamas olarak s ralayabiliriz. K sa vadede, 
ihracat ithalata daha az ba ml sektörlerde üretim art n sa lamaya çal mak, uzun vadede ise 
sanayide yap sal bir de i im sa layacak yeni teknolojiler içeren yat r m mallar na yönelik üretimi 
artt rmak bir çözüm olarak görülebilir. zlenecek ihracat odakl politikalar yan nda ülkede istikrarl 
büyüme ve fiyat istikrar n n sa lanabilmesi de önem ta maktad r.

 

Anahtar Kelimeler: Türkiye de hracat

 

ve Sorunlar , hracata Dayal Sanayile me 
Stratejileri, hracat Politikas Araçlar 

  

ABSTRACT 
The industrialization strategies depending on the exportation in Turkey in 1980, was the 

turning point of economic and commercial policy. Especially, after 1980, the basic problems which 
our exportation came face to face are; sectoral dependency, regional dependency and unstable 
exportation. It can be seen as a solution for trying to provide an increase production of the sectors 
whose exportation is less depending on importation in short time period, however in long time 
period new technology that will provide a change in construction of industry through increasing 
production of investment properties can be seen as a solution. Besides exportation focused politics, 
stable growth in the country and providing stable prices are important. 
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Türkiye ekonomisinde 1980 sonras dönemde en önemli de i meler d 
ekonomik  ili kiler alan nda gerçekle mi tir. D ticaret i lemlerinde serbestle me 
ve ekonominin d a aç lmas bu de i menin en önemli ö eleri olmu tur. 

D ticaretin serbestle mesi iki aç dan önemlidir. Bunlardan birincisi, 
ekonominin belirli bir süreç içinde d rekabete aç lmas d r. thalat n 
liberalle mesi, yabanc ürünlerin iç pazara girmesini ve uluslararas rekabet 
bask s n n bu pazarlara ta nmas n , ihracat n özendirilmesini ve yerli ürünlerin 
d pazarda rakipleriyle rekabete girmesini sa layacakt r ( TO, 1993: 12). D 
ticarette liberalle menin  ikinci yönü ise, gelenekselle mi sanayi stratejisinden 
uzakla lmas d r. 

24 Ocak 1980 karalar ile hracata Yönelik Büyüme modelini 
benimseyen Türkiye, bu politikan n uygulama bulmas yla hem ihracat hem de 
ithalat yap s nda önemli de i meleri de ya amaya ba lam t r. 



B. Gediz 

 
M. H. Yalç nkaya / Türkiye de hracat Projeksiyonu

  

36

 
24 Ocak Ekonomik stikrar Tedbirleri bir yandan enflasyonla mücadele 

için tasarrufu özendirirken di er yandan d ticaretin artmas na yönelik bir dizi 
önemleri getirmi tir. Buna göre ihracat dövizlerinin h zla artt r lmas için ihracat n 
ve ithalat n bu alanda ihtisas yapm irketlere verilmesi kararla t r lm t r 
(Keskin, 1986: 106). 1980 y l ndan itibaren çok önemli bir ihracat art ya anm , 
döviz darbo az önemli ölçüde a lm , d pazar ve yabanc mallarla rekabet ilk 
kez Türk sanayicisinin gündemine gelmi tir (DPT, 1993: 102-117). hracat n 
geli mesinde 1980 li y llardan itibaren uygulanan kur politikas ve ihracat te vik 
tedbirlerinin önemli rolü olmu tur. hracat, te vik tedbirlerine oldukça duyarl l k 
göstermi tir (TOBB, 1992: 216).  

1.TÜRK YE DE HRACATIN GEL M  
1980 y l , Türkiye için ekonomi ve d ticaret politikalar aç s ndan çok 

önemli bir dönüm noktas d r. 1980 li y llara kadar ithal ikamesine dayal 
stratejiler benimsenip uygulanm t r. Birinci ve ikinci petrol krizleri sonras nda 
dünya ekonomik konjonktüründeki olumsuzluklara paralel olarak Türk 
ekonomisinde ya anmaya ba layan d ödeme ve enflasyon sorununun a lmas 
için, 24 Ocak Kararlar olarak bilinen ekonomik istikrar program 
uygulanmas na neden olmu tur. Bu kararlar ile birlikte Türkiye, thal kamesine 
Dayal Sanayile me Stratejisi ni terk ederek, hracata Dayal Sanayile me 
Stratejisi ni benimsemi tir. 24 Ocak 1980 istikrar program ile; sanayile me 
stratejisi olarak emek-yo un, yerli hammaddelere dayanan ve dünya pazarlar nda 
Türkiye aç s ndan rekabet gücü oldu u varsay lan sektörlerin desteklenmesi 
hedeflenmi tir. Bu strateji de i ikli inin arkas nda yatan temel neden, hem 
dünyadaki yap sal de i iklere uyum sa lama hem de ithal ikameci sanayile me 
politikas n n yaratt yüksek gümrük duvarlar ile korunan ve bu nedenle de 
rasyonel kaynak da l m n n gerçekle medi i iç pazara dönük ve dünya 
pazarlar nda rekabet ans na sahip olmayan bir yap daki sanayinin, d rekabete 
aç k bir üretim yap s na kavu turulmas d r (MOLLASAL HO LU, 
www.dpt.gov.tr ).  

D ticaret rejiminin liberalle tirilmesi 1983 y l ndan sonra artan bir h zla 
sürdürülmü , miktar k s tlamalar yerine tarife uygulamas ön plana ç kar lm , 
koruma oranlar dü ürülerek, d ticaretimize liberal bir yap kazand r lmaya 
çal lm t r (AREN, 1986: 31).          

http://www.dpt.gov.tr
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Tablo 1 : Türkiye nin D Ticaret Veri ve Göstergeleri (1980-2001) (Milyon 

Dolar)  

Kaynak : SO, Türkiye Ekonomisi 2002, ISSN 1303-4030, s. 106. 

  

hracat n ithalat kar lama oran na bak ld nda 1988 y l na kadar bu 
oranda bir art meydana gelmi , 1988 y l ndan sonra %81 ile maksimum de ere 
ula m t r. 1988 y l ndan sonra ihracat n ithalat kar lama oran h zla dü meye 
ba lam , 1991 y l ndan sonra ise çok dü ük oranda art lar meydana gelmi tir. 
1993 y l nda bu oran %52.2 olarak gerçekle mi tir. 1994 y l nda tekrar artarak 
%77.8 olarak gerçekle mi tir. 2001 y l na kadar dü ü le seyreden bu oran 2001 
y l nda artarak %77.0 olarak gerçekle mi tir.              

Tablo 2 : Gayri Safi Milli Has la çinde hracat n Pay (1980-2001) 

YILLAR HRACAT THALAT DI T CARET 
AÇI I 

HRACATIN THALATI 
KAR ILAMA ORANI % 

1980 2.910 7.909 -4.999 36.8 
1981 4.703 8.993 -4.230 52.6 
1982 5.746 8.843 -3.097 65.0 
1983 5.728 9.235 -3.507 62.0 
1984 7.134 10.757 -3.623 66.3 
1985 7.958 11.343 -3.385 70.2 
1986 7.457 11.105 -3.648 67.1 
1987 10.190 14.158 -3.968 72.0 
1988 11.668 14.335 -2.273 81.0 
1989 11.625 15.792 -4.167 73.6 
1990 12.959 22.302 -9.343 58.1 
1991 13.593 21.047 -7.454 64.9 
1992 14.715 22.871 -8.156 64.4 
1993 15.349 29.429 -14.080 52.2 
1994 18.106 23.270 -5.160 77.8 
1995 21.637 35.709 -14.072 60.6 
1996 23.224 43.627 -20.402 53.2 
1997 26.246 48.657 -22.412 53.9 
1998 26.974 45.921 -18.947 58.7 
1999 26.588 40.691 -14.103 65.3 
2000 27.774 54.502 -26.728 50.9 
2001 31.186 40.506 -9.320 77.0 
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Kaynak : D E. Türkiye statistik Y ll 1996,  DPT Temel Ekonomik Göstergeler (1950-1998), TO 
Ekonomik Rapor 2002 deki verilerden yararlan larak haz rlanm t r.  

1980 y l nda ihracat n GSMH içindeki pay %8.6, 1988 de %12.8, 1993 
de %9.1, 1996 y l nda ise %16.5 dir. 1997 ve 1998 y llar nda ise bu oranlar 
%13.6 ve %13.0 a gerilemi tir. hracat n, Gayri Safi Milli Has la içindeki pay na 
bakt m zda en yüksek de er 2001 y l nda %21.1 olarak gerçekle mi tir.                  

Tablo 3 : 1980, 1990, 1999 ve 2000 Y l Dünya ve Türkiye hracat n n 
Sektörel Da l m (Yüzde Paylar) 

YILLAR HRACAT/GSMH( %) 
1980 4.1 
1981 6.6 
1982 8.8 
1983 9.2 
1984 11.5 
1985 11.5 
1986 9.6 
1987 11.6 
1988 12.8 
1989 10.6 
1990 8.6 
1991 9.2 
1992 9.5 
1993 9.1 
1994 13.7 
1995 12.7 
1996 16.5 
1997 13.6 
1998 13.0 
1999 14.3 
2000 13.8 
2001 21.1 
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1980

 
1990

 
1999

 
2000

  
DünyaTürkiye Dünya

 
Türkiye Dünya

 
TürkiyeDünya

 
Türkiye

 
TARIM ÜRÜNLER

 
15,0 64,6 12,2

 
25,5 9,9

 
16,7 9,0

 
13,9

  
G da Ürünleri 11,2 51,1 9,3

 
22,4 8,0

 
15,4 7,2

 
12,8

  
Hammaddeler 3,8 13,6 2,9

 
3,0 2,0

 
1,3 1,9

 
1,1

 
MADENC L K ÜRÜNLER

 
28,5 9,5 14,2

 
6,8 10,2

 
4,1 13,1

 
4,2

  
Maden Cevher. 2,1 6,9 1,6

 
2,7 1,0

 
1,6 1,0

 
1,6

  
Yak tlar 23,7 2,0 10,5

 
2,3 7,3

 
1,3 10,2

 
1,2

  

Demir d metaller 2,6 0,5 2,1

 

1,8 1,8

 

1,2 1,9

 

1,3

 

SANAY ÜRÜNLER   55,1 25,8 70,5

 

67,7 76,5

 

79,0 74,9

 

81,7

  

Demir-Çelik 3,9 1,0 3,1

 

11,5 2,3

 

6,5 2,3

 

6,7

  

Kimyasal Ürünler 7,7 1,6 8,7

 

5,8 9,6

 

4,2 9,3

 

4,5

  

Di er Yar Mamul Sanayi 
Ürünleri

 

4,1 3,6 7,8

 

5,2 7,6

 

7,7 7,3

 

8,2

  

Makine ve Ula m Araçlar

 

29,8 2,9 35,8

 

6,6 41,9

 

18,9 41,5

 

20,7

   

Otomotiv Ürünleri 6,4 1,7 9,4

 

1,2 10,0

 

5,4 9,2

 

5,5

   

Büro ve Haberle me Cihazlar

 

2,9 0,1 8,8

 

2,0 14,1

 

3,1 15,2

 

3,7

   

Di er Mak. Ve Ula m Araç. 20,5 1,0 17,6

 

3,4 17,8

 

10,4 17,1

 

11,5

  

Tekstil 2,8 11,8 3,1

 

11,1 2,7

 

13,1 2,5

 

13,3

  

Haz r Giyim (Deri dahil) 2,0 4,5 3,2

 

25,7 3,4

 

24,5 3,2

 

23,7

  

Di er Tüketim Mallar

 

4,2 0,5 8,9

 

1,9 9,0

 

4,1 8,8

 

4,6

 

D ER ÜRÜNLER 1,4 0,0 3,1

 

0,0 3,4

 

0,2 3,0

 

0,2

 

TOPLAM

  

100,0 100,0 100,0

 

100,0 100,0

 

100,0 100,0

 

100,0

 

http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc

   

1980 y l ndaki Türkiye ve dünya sektörel ihracat yap s incelendi inde, 
dünya ihracat ile Türkiye ihracat n n sektörel da l m n n önemli ölçüde farkl 
oldu u görülmektedir. Türkiye nin ihracat nda en büyük pay %65 lik oranla alan 
tar m ürünlerinin (g da dahil) dünya ihracat ndaki pay (%15) ile 
kar la t r ld nda çok yüksek görünmektedir. Türkiye nin ihracat n n ikinci 
büyük ürün grubunu ise, 1980 y l itibariyle %12 oran ndaki pay ile tekstil 
ürünleri olu turmaktad r. Di er ürün gruplar ihracat nda ise Türkiye nin 1980 
y l nda yok say labilecek bir konumda olmas , 1980 y l ba nda ihracat n 
kompozisyonunun iki ürün grubuna a r ölçüde ba l oldu unu (tar m ve tekstil) 
ortaya koymaktad r. 

1980-2000 döneminde, Türkiye nin ihracat n n sektörel yap s nda önemli 
de i iklikler meydana gelmi ve tar m ürünlerinin (g da dahil) 1980 y l nda %65 
olan pay , 2000 y l nda %14 e gerilerken, sanayi ürünlerinin pay %26 dan 
%82 ye yükselmi tir. 

Türkiye nin 2000 y l ihracat içinde önemli yere sahip ürün gruplar 
s ras yla; haz r giyim (%23,7), tar m (g da dahil) (%13,9), dokumac l k ürünleri 
(%13,3), makine ve ula m araçlar (%20,7) ve demir-çelik (%6,7) olmu tur. 

1990-2000 y llar aras nda %10 luk bir büyüme performans ile sanayi 
ürünleri ihracat içerisindeki pay n da art rm t r. Sanayi ürünleri ihracat içinde 
en h zl geli en ürün grubu ise, an lan dönem zarf nda %23,6 oran nda büyüyen 
i lenmi deri ve deri mamulleri ile %21 oran nda büyüyen makine ve ula m 

http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc
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araçlar (özellikle otomotiv ürünleri, elektrikli ve elektronik makine ve cihazlar) 
ve di er tüketim mallar olmu tur. 

1980 sonras dönemde, hammadde ve emek yo un mal ihracat n n artmas 
eklinde ya anan geli meler, makul bir geli me olarak kabul edilebilirse de 15 y l 

a an bir süreçte, birkaç sektöre ba ml hale gelen bir yap n n, yeterince olumlu 
bir geli me olmad n kabul etmek gerekmektedir. Bu nedenledir ki, ihracat n 
ba ml oldu u tekstil ve haz r giyim ile demir-çelik gibi sektörlerde ya anan 
s k nt lar, etkisini tüm ihracat üzerinde hissettirmektedir. 1980 den itibaren 
uygulanan politikalar neticesinde önemli oranda art gösteren ihracat n, 
sanayile menin ilk a amalar olarak kabul edilen tekstil-haz r giyim sektöründe 
gerçekle tirdi i at l m n bir benzerini 2000 li y llarda ba ka sektörlerde de 
gösterebilmesi, Türkiye nin yat r m-üretim-ihracat politikalar n n dünya 
ticaretinde ya anan sektörel geli melere paralel bir ekilde belirlenmesiyle 
mümkün olabilecektir. (http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc).  

Tablo 4 : Türkiye'nin 1990-1999-2000 hracat n n Bölgesel Yap s

   

1990

 

1999

 

2000

   

Milyon $ Yüzde Pay

 

Milyon $ Yüzde Pay

 

Milyon $ Yüzde Pay

 

A. OECD ÜLKELER

 

9.069 70,0

 

18.056 67,9

 

18.985 68,4

  

AB Ülkeleri 7.177 55,4

 

14.348 54,0

 

14.510 52,2

  

EFTA Ülkeleri 333 2,6

 

362 1,4

 

324 1,2

  

Di er OECD Ülkeleri 1.508 11,6

 

3.346 12,6

 

4.151 14,9

 

B. OECD ÜYES OLMAYAN 
ÜLKELER

 

3.890 30,0

 

7.751 29,2

 

8.790 31,6

  

Avrupa + BDT Ülkeleri 1.011 7,8

 

2.736 10,3

 

3.007 10,8

  

Afrika Ülkeleri 748 5,8

 

1.657 6,2

 

1.373 4,9

  

Amerika Ülkeleri 42 0,3

 

243 0,9

 

247 0,9

  

Ortado u Ülkeleri 1.611 12,4

 

2.204 8,3

 

2.211 8,0

  

Di er Asya Ülkeleri 451 3,5

 

696 2,6

 

672 2,4

  

Di er Ülkeler 27 0,2

 

215 0,8

 

1280 4,6

 

C. TÜRK YE SERBEST 
BÖLGELER

 

51 0,4

 

780 2,9

 

983 3,5

 

GENEL TOPLAM 12.959 100,0

 

26.587 100,0

 

27.775 100,0

 

Özel Ülke Gruplar

     

Karadeniz Ekonomik 
birli i

 

239 1,8

 

2.172 8,2

 

2.368 8,5

  

Ekonomik birli i Te kilat

 

545 4,2

 

866 3,3

 

874 3,1

  

Ba ms z Devletler Toplulu u

 

0 0,0

 

1.532 5,8

 

1.649 5,9

  

Türk Cumhuriyetleri 155 1,2

 

574 2,2

 

844 3,0

  

slam Konferans Te kilat

 

2.348 18,1

 

3.948 14,8

 

3.568 12,8

 

http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc

  

hracat m z n ülkelere göre da l m n inceledi imizde, büyük bir 
bölümünün OECD Ülkeleri ile gerçekle tirildi i görülmektedir. 

1990 l y llarda Türkiye ihracat n n bölgesel da l m ile dünya ithalat n n 
bölgesel da l m kar la t r ld nda, dünya ithalat nda önemli paya sahip olan 
Kuzey ve Latin Amerika ile Asya bölgelerinde makul düzeyde pazar pay na 
ula lamad görülmektedir. Di er taraftan, Türkiye nin yak n çevresinde yer 
alan ülkelerle ticari ili ki yo unlu unun daha fazla olmas ndan ötürü, eski Do u 

http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc
http://www.dtm.gov.tr/ead/strateji/Strateji.doc



