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ÖZET 

 Türkiye’nin ekonomik kalk�nmas�n�n lokomotif sektörü olma yolunda son dönemlere 
üzerinde durulan en önemli sektörlerden biri turizmdir. Milli gelir üzerindeki etkisinin yan�nda 
ödemeler bilançosu aç�klar�n�n giderilmesinde yaratt�� � katk� aç�s�nda, turizm sektörünün Türkiye 
Ekonomisi içindeki yerinin belirlenmesi ayr� bir öneme sahiptir. Bu inceleme özellikle 1998 y�l� 
Girdi-Ç�kt� Tablosu ile de� erlendirildi� inde sektörün, Türkiye ekonomisi içindeki yeri ve önemi 
daha da belirgin bir � ekilde aç�klanabilmektedir. Bu amaçla turizm sektörünün yaratt�� � katma 
de� erin belirlenmesi, faktör yo� unlu� unun saptanmas� ve sektörün di� er sektörlerle ileriye ve 
geriye ba� lant� katsay�lar�n�n aç�klanmas� uygulanacak politikalar için yol gösterici olacakt�r. 

Anahtar Kelimeler: Faktör Yo� unlu� u, Girdi-Ç�kt�, Turizm, Katma De� er. 
 
The Evaluatin of Tourism Sector’s Effect on Turkish Economy 
Trough Input-Output Table 
 

 ABSTRACT  
 Tourism industry is one of the most important industries in the economic development of 
Turkish economy. In addition to its usual effects on GDP, tourism revenues can help to reduce the 
current account deficits.  Thus, in order to determine the importance of tourism industry for the 
Turkish economy, this study uses input-output tables of the Turkish tourism industry in 1998. 
Calculating the industry’s value added and factor intensity and understanding whether the sector is 
subject to the dynamic external economies are extremely important for future policy suggestions. 
 Key Words: Factor intensity, Input -Output, Tourism, value added 

 
G� R��   

            Turizm sektörü, bugün dünya gayrisafi has�las�n�n önemli bölümünü 
olu� turan ve dünyada en h�zl� geli� en sektörlerin ba� �nda yer almaktad�r. 
Harcanabilir ki� isel gelirlerden turizm ve tatile ayr�lan pay�n artmas�, ula� �m ve 
ileti� im teknolojisindeki h�zl� geli� me ve insanlar�n � imdiye kadar görmedikleri ve 
merak ettikleri yeni bölgeleri ziyaret etme e� ilimlerini artt�rm�� t�r. 

Tipik turistik faaliyet olarak adland�r�lan konaklama, planlama, gezi 
organizasyonu ve sat�� � gibi faaliyetlerin yan�nda, ula� �m ve in� aat sektörlerinin 
faaliyetlerini de kapsayan turizm sektörü, bu dinamik yap�s� ile di� er sektörlerin 
de geli� iminde itici güç olarak i� lev görmektedir.     

Turizm sosyal bak�mdan,  insanlar�n ve uluslar�n birbirlerini kar� �l�kl� 
olarak tan�malar�n� gerçekle� tirmesi yan�nda do� al, sosyal ve kültürel çevrenin 
korunmas�n� ve de� erlendirilmesini sa� layan bir elemand�r (Usta, 2001;111). 

Ekonomik bak�mdan turizm ise; milyonlarca insan� tüketici ve üretici 
olarak ilgilendirir.  Ekonomik geli� menin itici ve sürükleyici bir eleman� olan 
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turizm her� eyden önce; mal ve hizmetlerin tüketimini ve bu mal ve hizmetleri 
üreten firmalar içinde bir gelir kayna� �n� ifade eder. Bu ihtiyaçlar�n artmas� daha 
çok mal ve hizmet üretmek zorunlulu� unu, yat�r�mlar�, üretimi ve gelirleri 
artt�rm�� t�r. 

Turizm milli gelire olan katk�s� yan�nda, sa� lad�� � döviz geliri ile 
ödemeler dengesi aç�� �n�n kapanmas�nda da önemli rol oynamaktad�r. Geni�  
kitlelere i�  imkân� sa� lamas�n�n bir sonucu olarak istihdam�n en fazla oldu� u 
emek yo� un sektörlerden biri olma avantaj�na sahip olan turizm sektörü, ayn� 
zamanda ülke için etkin bir pazarlama ve reklam arac� olma özelli� ini de 
sürdürmektedir. 
            Dünya turizm pazar�nda ortaya ç�kan de� i� imlere ve yeni beklentilere her 
yönüyle cevap verebilecek bir turizm potansiyeline sahip olan ülkemizde, 1980’li 
y�llardan itibaren al�nan tedbirler, sa� lanan te� vikler ve uygulanan politikalar ile 
çok say�da turistik tesis in� a edilmi� , de� i� en tüketici taleplerine cevap verecek 
bir turizm alt yap�s�n�n olu� turulmas� için yo� un çabalar harcanm�� t�r. 

Özellikle dinamik yap�s� ile ülkemizin son dönemlerde üzerinde önemle 
durdu� u turizm sektörünün Türkiye Ekonomisi üzerindeki etkisinin ve di� er 
sektörlerle önsel ve gerisel ba� lant�lar�n�n belirlenmesi çal�� mam�z�n ana 
noktas�n� olu� turmaktad�r.  

Yap�lacak inceleme sonucunda turizm sektöründeki bir geli� menin di� er 
sektörler üzerinde yarataca� � etkiler vurgulanmaya çal�� �lacakt�r. Özellikle turizm 
sektörünün yarataca� � katma de� erin saptanmas�, i� gücü ve sermaye 
yo� unluklar�n�n belirlenmesi, bu sektörün Türkiye Ekonomisi içindeki pay�n�n 
belirlenmesi aç�s�ndan önemli olacakt�r. 

I. DÜNYADA TUR � ZM SEKTÖRÜ 
Turizm dünyan�n en h�zl� büyüyen sektörlerinden biridir. Dünyada turizm 

faaliyetlerinin ortalama y�ll�k büyüme h�z� 1980-2000 döneminde %6,8 oran�nda 
seyretmi� tir. Toplam uluslararas� ticaret hacmi içinde turizmin pay� bu geli� me 
e� ilimine ba� l� olarak dönemin sonunda %15 e ula� m�� t�r. 1990’l� y�llar�n sonuna 
gelindi� inde hizmetler sektörü içinde turizm birinci s�raya yükselmi� tir. 2000 
y�l�nda 698 milyon ki� i turizm hareketine kat�lm�� , turizm gelirleri ise y�lda 
%9’luk art�� la 476 milyar dolar olarak gerçekle� mi� tir.  

Dünya turizminin a� �rl�k noktas�n� ülkemizin de yer ald�� � Avrupa 
Bölgesi olu� turmaktad�r. Avrupa Bölgesi dünya turist say�s�n�n %57’sine sahiptir.  
Avrupa’dan sonra en önemli pay %19 ile Asya/Pasifik bölgesine aittir. Bu iki 
bölge d�� �nda en büyük paya sahip 3. bölge ise %16’l�k pay ile Amerika 
bölgesidir. Afrika ve Orta-do� u Bölgesinin dünya turist say�s� içindeki pay� ise 
%4 olarak gerçekle� mektedir. Buradan da anla� �laca� � gibi, dünya turizminin 
ekonomik yönden geli� mi�  ve gelir düzeyi yüksek üç bölge aras�nda yo� unla� t�� � 
söylenebilir (Türkiye Vak�flar Bankas� T.A.O – 2004:4 ). 

Dünya Turizm Örgütü (WTO) verilerine göre, 2002 y�l�nda uluslararas� 
turizm hareketleri bir önceki y�la göre % 1,4 art��  göstererek 702 milyon ki� i, ayn� 
� ekilde turizm gelirleri de % 2,4 artarak 474 milyar dolar olarak gerçekle� mi� tir.  
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Tablo – 1 : Dünya Turizmine Kat�lanlar�n Say�s� ve Turizm Gelirleri         (Milyar $)  
Y�llar Turist Say�s� (milyon) De� .% Turizm Gelirleri De � .% 
1988 394 - 204 - 
1989 426 8,1 221 8,3 
1990 458 7,5 268 21,3 
1991 463 1,1 277 3,4 
1992 502 8,4 314 13,4 
1993 518 3,2 321 2,2 
1994 550 6,2 353 10,0 
1995 564 2,5 401 13,6 
1996 595 5,5 434 8,2 
1997 613 3,0 444 2,3 
1998 628 2,4 445 0,2 
1999 652 3,8 454 2,0 
2000 696 6,7 477 5,1 
2001 692 -0,6 463 -2,9 
2002 702 1,4 474 2,4 
2003 694 -1,2 460 -2,9 
2004 760 10 502 9,1 
Kaynak: Dünya Turizm Örgütünün (WTO) verilerinden derlenmi� tir. 

 
2003 y�l�na ili� kin genel bir de� erlendirmenin yap�ld�� � "c" raporuna göre, 

2003 y�l�nda ziyaretçi say�s� bir önceki y�la göre tahmini olarak % 1,2 dü� ü�  
göstermi�  ve 702 milyon olan ziyaretçi say�s� 694 milyon ki� iye gerilemi� tir. 
Raporda Irak Sava� �, ekonomik durgunluk ve SARS'�n 2003 y�l�nda sektörü 
etkileyen en önemli üç unsur oldu� u ifade edilmi� tir. Turist say�s�nda en önemli 
dü� ü�  % 9 oran� ile Asya&Pasifik bölgesinde ya� an�rken, Amerika da turist say�s� 
% 2 oran�nda dü� mü� tür.  
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Tablo-2: Bölgeler ve Dünya Turizminden Ald�� � Paylar                 (milyon ki� i) 
Bölgeler 2002 Pay (%) 2003 Pay (%) 
DÜNYA 702.6 100 694 100 
AVRUPA 399.8 56,9 401.5 57,8 
Kuzey Avrupa 46.4 6,6 47.1 6,8 
Bat� Avrupa 141.1 20,1 139.1 20,0 
Orta Avrupa 65.2 9,3 68.3 9,8 
Güneydo� u/Akdeniz 147.0 20,9 147.0 1,2 
ASYA-PAS�F�K 131.1 18,7 119.0 17,2 
Asya/Kuzeydo� u 73.6 10,5 67.2 9,7 
Asya/Güneydo� u 42.2 6,0 35.7 5,1 
Okyanus 9.6 1,4 9.4 1,4 
Güney Asya 5.9 0,8 6.8 1,0 
AMER �KA 114.9 16,3 112.4 16,2 
Kuzey Amerika 81.6 11,6 76.1 11,0 
Karayipler 16.1 2,3 17.3 2,5 
Orta Amerika 4.7 0,7 4.9 0,7 
Güney Amerika 12.5 1,8 14.2 2,0 
AFR�KA 29.1 4,1 30.5 4,4 
Kuzey Afrika 10.3 1,5 10.8 1,6 
Sahra/Afrika 13.8 1,9 19.8 2,8 
ORTADO� U 27.6 3,9 30.4 4,4 

        Kaynak: WTO, World Tourism Barometer-2003  verilerinden derlenmi� tir. 
 
Dünya Turizm Örgütü (WTO) verilerine göre, dünyada en fazla turizm 

gelirini 81,7 milyar dolar ile ABD elde etmektedir. 2004 y�l�nda da 74,5 milyar 
dolar ile zirvede bulunan ABD´nin turizm gelirleri 2005 y�l�nda yüzde 9,6 
oran�nda art��  göstermi� tir. ABD´yi turizm gelirleri 2004 y�l�na göre yüzde 5,8 
art�� la 47,9 milyar dolar gerçekle� en �spanya ve turizm geliri 40,8 milyar dolardan 
42,3 milyar dolara yükselen Fransa izlemektedir. 2004 y�l� turizmden 35,4 milyar 
dolar kazanan �talya, s�ralamada dördüncü s�rada yer almaktad�r. Ancak, en 
yüksek gelirler s�ralamas�nda ilk 10´da bulunan ülkeler ile kar� �la� t�r�ld� � �nda, 
�talya’n�n 2005 y�l�ndaki turizm gelirinin bir önceki y�la göre 0,7 oran�nda 
geriledi� i dikkati çekmektedir. Bu arada turizmden �ngiltere 30,4 milyar dolar, 
Çin Halk Cumhuriyeti ise 29,3 milyar dolar gelir elde etmektedir. Bu ülkeleri 
Almanya, Türkiye, Avusturya ve Avustralya izlemektedir.  

Di� er taraftan s�ralamadaki en yüksek turizm geliri elde eden ilk 10 ülke 
aras�nda geliri 2004 y�l�na göre en fazla artan ülke Türkiye’dir. Buna göre, bir 
önceki y�l 15,9 milyar dolar elde eden Türkiye´nin turizm geliri 2005 y�l�nda 
yüzde 14,2 oran�nda art��  göstermi� tir. Türkiye´yi yüzde 13,8 oran�nda turizm 
gelir art�� �yla Çin ve yüzde 9,6´l�k art��  ile de ABD izlemektedir 
(http://www.tuyed.org.tr- 14.12.2006). 
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Tablo-3: 2005 Y�l�nda Ülkeler � tibariyle Turizm Gelirleri Yönünden � lk 10 Ülke 
SIRALAMA ÜLKELER 
  

TUR� ZM GEL �R�  
(M �LYAR $) 

 2004 2005 
%  DE���� M 

1 ABD 74,5 81,7 9,6 
2 �SPANYA 45,3 47,9 5,8 
3 FRANSA 40,8 42,3 3,7 
4 �TALYA 35,6 35,4 -0,7 
5 �NG�LTERE 27,7 30,4  
6 Ç�N  25,7 29,3 13,8 
7 ALMANYA 20,1 29,2  
8 TÜRK�YE 15,9 18,2 14,2 
9 AVUSTURYA 19,4 15,5  
10 AVUSTRALYA - 14,9  

   Kaynak: Dünya Turizm Örgütünün (WTO) verilerinden derlenmi� tir 
 
 II. TÜRK �YE’DE TUR � ZM SEKTÖRÜ  
 Uluslararas� turizmin sürekli ve kesintisiz art�� �, geli� en birçok ülkenin 
devaml� büyüyen bu sektöre ilgi duymas�na neden olmu� tur. Türkiye gibi geli� en 
bir ülkenin pazar pay� almak üzere uluslararas� turizm sektörüne ilgi duymas�n�n 
nedenleri:  

 
·  Turizm talebinin her geçen gün h�zla artmas�, 
·  Turizmin döviz darbo� az� sorunlar�na çözüm getirebilmesi, 
·  Turizm sektörünün geli� me maliyetleri dü� ük olmas�,  
·  Turizm kavram�, turizm i� letmeleri taraf�ndan maliyetleri 

dü� ürdü� ü ölçüde benimsenmesi ve ço� unlukla bir pazarlama 
unsuru olarak kullan�lmas� (Roney, 2002:3), 

·  Turizmin ekonomik k�s�tlamalardan, tarife ve kotalardan daha az 
etkilenmesi, 

� eklinde s�ralanabilir (Manisal�- Yarcan,1987:9). 
Dünyada turizm hareketleri h�zla geli� me gösterirken, Türkiye de gerek 

ekonomik politikalar� kapsam�nda ve gerekse mikro bazda turizm sektöründe çok 
h�zl� bir büyüme göstermi� tir. Turistik amaçl� yat�r�mlardaki art�� , milli gelir 
içinde turizmin pay�n�n yükseli� i, hizmet sektöründe öncelikli istihdam alan� 
haline dönü� mesi, ödemeler dengesine olumlu katk�s� ve yabanc� sermayeyi 
ülkeye çekmesi sektörün önemini aç�kça göstermektedir. 

Türk ekonomisinin genel trendi hem hizmet ve hem de sanayi 
sektörlerinde üretimin ve talebin geni� lemesi yönündedir. Bu nedenle turizm, 
ekonominin genel trendine uygun olarak geli� mektedir. Türkiye’nin geleneksel 
tar�m ve sanayi ürünleri ihracat�ndan, gerekli döviz gereksinimini bütünüyle 
kapatacak bir geli� me beklemek, k�sa ve orta vadede gerçekle� mesi zor bir 
olas�l�kt�r. �� çi dövizleri ve d��  finansman girdileri ise her zaman istenen boyutlara 
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ula�amamaktad�r. Bundan dolay� d��  aktif turizmin, Türkiye için önemli döviz 
girdisi sa� layabilece� i görülmektedir ( Ç�mat- Bahar,2003: 4). 

Rekabet gücü yüksek bir turizm sektörü,   Türkiye’nin sadece cari aç�k 
sorununu çözmek için de� il, istihdam� art�rmak, hatta ülkemizi tan�tmak için de 
alt�n bir sektör konumundad�r. Turizm Türkiye’de ödemeler bilançosu içinde 
ihracattan sonra ikinci büyük döviz geliri sa� layan faaliyet konumuna yükselmi�  
ve endüstri içinde ba� ta in� aat ve ula� t�rma sektörleri olmak üzere 38 sektörü 
do� rudan etkilemektedir (www.turizmgazetesi.com.tr). 

1990-2005 y�llar� aras�nda ülkemize giren turist say�s� ve elde edilen 
turizm gelirleri Tablo-4’de belirtilmi� tir. Bu verilere göre 1999 y�l�nda ya�anan 
yüksek oranl� turist say�s� ve turizm geliri dü� ü� ünün ard�ndan, 2000 y�l�ndan 
itibaren h�zl� bir yükseli� in oldu� u görülmektedir. 

 
Tablo-4: Y�llar � tibar�yla Turist Say�s� Ve Turizm Gelirleri  

YILLAR Yabanc� 
Ziyaretçi 
say�s� 

DE���� M%  Yabanc� 
Ziyaretçi 
harcamas� 

DE���� M%  

1990 5 389 20,9 2 705 5,8 

1991 5 517 2,4 2654 -1,9 

1992 7 076 28,3 3 639 37,1 

1993 6 500 -8,1 3 959 8,8 

1994 6 670 2,6 4 321 9,1 

1995 7 726 15,8 4 957 14,7 

1996 8 614 11,5 5 650 13,9 

1997 9 689 13 7 008  23,9 

1998 9 752 0,6 7177  2,4 

1999 7 464 -23,4 5 193 -27,64 

2000 10 412 39 7 636 47 

2001 11 569 11 8 090 5,9 

2002 13 247 14,5 8 481 4,7 

2003 14 030 5,3 9 677 14,1 

2004 17 517 24,86 12 125 25,3 

2005 21 122 20,59 13 929 14,8 
Kaynak:  TÜRSAB verilerinden derlenmi� tir. 
 
 Turizm sektörünün Gayrisafi Yurtiçi Has�la içindeki pay� incelendi� inde 
1980 y�l�nda % 0.6 olan pay�n�n y�llar itibariyle sürekli artarak 2003 y�l�nda          
% 5.5’a yükseldi� i görülmektedir. 
 Turizm sektörünün Türkiye’nin toplam ihracat� içindeki pay� 
incelendi� inde; 1980 y�l�nda %11.2 olan pay�n 1984 y�l�na kadar dü� ü�  gösterdi� i 
görülmektedir. 1984 y�l�ndan sonra önemli art�� lar gösteren turizm sekrörünün 
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toplam ihracat içindeki pay�n�n 2003 y�l�nda % 28.3 olarak gerçekle� ti� i 
gözlenmektedir (Tablo- 5). 
 

Tablo- 5: Turizm Gelirlerinin GSYH ve � hracat � çindeki Paylar� 
YILLAR  Turizm Gelirlerinin GSYH � çindeki Pay� Turizm Gelirlerinin � hracata Oran� 
1980 0,6 11,2 
1981 0,8 8,1 
1982 0,7 6,4 
1983 0,8 7,2 
1984 1,7 11,8 
1985 2,8 18,6 
1986 2,1 16,3 
1987 2 16,9 
1988 2,6 20,2 
1989 2,4 22 
1990 2,1 24,9 
1991 1,8 19,5 
1992 2,3 24,7 
1993 2,2 25,8 
1994 3,3 23,9 
1995 2,9 22,9 
1996 3,2 25,7 
1997 4,2 30,8 
1998 3,8 28,9 
1999 2,8 19,6 
2000 3,8 27,5 
2001 6,9 32,1 
2002 6,6 33,9 
2003 5,5 28,2 

Kaynak: TÜ�K ve T.C Merkez Bankas� istatistiklerinden derlenmi� tir.  

 
Turizm sektörünün elde etti� i gelirlerinin d��  ticaret aç�lar�n� kapatma 

pay� Tablo – 6’de de� erlendirilmi� tir.  T.C. Kültür ve Turizm Bakanl�� � ve D��  
Ticaret Müste� arl�� � verilerinden derlenerek elde edilen tablodan, sektörün 1996 
y�l�nda   % 27.7 olan d��  ticaret aç�klar�n� kapama pay�n�n, 2003 y�l�nda % 
56.6‘ya yükseldi� i görülmektedir. 
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Tablo – 6: Turizm Gelirlerinin D� �  Ticaret Aç�klar�n� Kapama Pay� 

 YILLAR  D��  Ticaret Aç�� � 
(DTA)               $  

Turizm Geliri  Turizm Gelirinin DTA 
Kapama pay�                       (%)  

1996 20.402 5.650 27,7 
1997 22.298 6.208 27,8 
1998 18.947 7.177 37,9 
1999 14.100 5.203 36,9 
2000 27.178 7.636 28,1 
2001 10.500 8.090 77 
2002 13.500 8481 62,8 
2003 16.230 9676 56,6 
Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl�� � ve D��  Ticaret Müste�arl�� � istatistiklerinden 
derlenmi� tir.  
  

Turizm sektörünün ihracat içindeki pay� ve d��  ticaret aç�klar�n�n 
kapat�lmas�nda üstlendi� i role kar� �l�k, toplam yabanc� sermaye yat�r�mlar� 
içindeki pay�n�n dü� ük oldu� u görülmektedir. Türkiye’nin “�hracata Yönelik 
Büyüme Stratejisi’ne geçti� i 24 Ocak 1980 �stikrar Kararlar� ile, di� er tüm 
sektörlerde oldu� u gibi, yabanc� sermaye giri� inin te� vik edilmesiyle turizm 
sektörüne yap�lan yabanc� sermaye yat�r�mlar� artm�� , ancak 1991 y�l�ndan sonra 
h�zla azalm�� t�r. Tablo – 7’de da belirtildi� i gibi 2003 Ocak/Haziran döneminde 
toplam yabanc� sermaye yat�r�mlar� içinde turizm sektörünün ald�� � pay % 3.5 
olarak gerçekle� mi� tir. 
 

Tablo – 7: Turizmde Yabanc� Sermaye Yat�r�mlar� 
Y�llar  Top yabanc� sermaye  

(milyon dolar)  
Turizmde 
Yabanc� Sermaye 
(milyon dolar)  

Turizmdeki 
pay� %  

1991 1 967 240,2 12,2 
1992 1 820 108,1 5,9 
1993 2 271 107,2 4,7 
1994 1 484 57 3,8 
1995 2 938 174,8 5,9 
1996 3 837 129,1 3,4 
1997 1 678 240,1 14,3 
1998 1 646 52,1 3,2 
1999 1 700 40 2,4 
2000 3 474 50,2 1,6 
2001 2726 86,5 3,2 
2002 2243 80,2 3,6 
2003 
Ocak/Haziran 

1208 42,2 3,5 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl�� � ve D��  Ticaret Müste�arl�� � istatistiklerinden 
derlenmi� tir. 
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 Türkiye turizminin gelen turistlerin geldikleri bölge aç�s�ndan paylar� 
incelendi� inde en yüksek pay�n, 2004 y�l� için, % 54.7 ile AB üyesi ülkelerden 
olu� tu� u dikkati çekmektedir. Bunu % 15.9 ile Ba� �ms�z Devletler Toplulu� u ve         
% 13.1 ile Do� u Avrupa ülkeleri izlemektedir. 
 

Tablo – 8: Turizm Pazarlar�m�z�n Bölgesel Bazda Paylar�ndaki Geli � meler (%) 
  1995 2000 2001 2002 2003 2004 
AB  (2004'teki yeni üyeler hariç) 49,1 53,2 57,2 58,2 55,1 54,7 

Orta/Güney Amerika 0,60 0,90 0,81 0,3 0,3 0,2 

Toplam Afrika 1,8 1,6 1,5 1,4 1,3 1,1 

Kuzey Amerika 4 5,5 4,2 2,2 1,9 1,9 

Asya/Pasifik 4,3 2,7 2,5 2,3 2,1 1,91 

Ortado� u (�srail hariç)* 7,6 5,6 4,6 5,2 5,7 6,07 

Ortado� u (�srail Dahil)* 11,5 8,6 7,3 7,2 8 7,9 

B.D.T                                             17,6 13,3 12,3 12,5 14,8 15,9 
Do� u Avrupa 8 11,4 11,2 12,9 13,4 13,1 

Kom� u ve yak�n ülkeler**  --- 31 28,2 30,3 34,8 33,9 

* �ran dahil 
**Rusya Fed., Bulg., �ran, Yunan., �sr., Ukry., Azerb., S�rbistan/Kara., Gürc., 
Sury., Mak., Ürd., Lüb., Arn., Irak, Erm. 

       Kaynak: TC Kültür ve Turizm Bakanl�� � istatistiklerinden derlenmi� tir. 

 
Özellikle Türkiye gibi geli� mekte olan ülkelerin kar� � kar� �ya bulundu� u 

en önemli sorunlardan biri, i� sizliktir. Turizm sektörünün emek yo� un bir sektör 
olmas� ve otomasyona di� er sektörlerden daha az imkan sa� lamas� bu sektörde 
insan gücüne olan ihtiyac� daha da art�rmaktad�r. Dolay�s�yla bir ülkede turizm 
sektörünün geli� mesi, söz konusu ülke insanlar�n�n bu sektörde istihdam 
edilebilmelerine imkan verebilece� i gibi, i� sizlik sorununun çözümünde de 
önemli bir rol oynamaktad�r (Türkiye Vak�flar Bankas� T.A.O – 2004:17). 
  Turizm ve seyahat sektörü, dünyada en fazla i�  sahas� yaratan 
sektörlerden biri konumundad�r. Turizm sektörü dünya genelinde 212 milyon 
ki� iye istihdam imkan� sa� layarak küresel i� gücünün % 10,6's�n� olu� turmaktad�r.  
 Ülkemizde, TÜ�K verilerine göre, 2001 y�l�nda turizm sektöründeki 
istihdam bir önceki y�l�n seviyesini korumay� ba� arm�� t�r. 2001 y�l�nda turizm 
endüstrisinde 1 milyon 7 bini do� rudan istihdam olmak üzere 2,5 milyon ki� i 
istihdam edilmi� tir. Böylece, 2001 y�l�nda do� rudan istihdam�n  Türkiye toplam 
istihdam� içindeki pay� % 5,1'e ç�km�� , do� rudan + dolayl� istihdam�n pay� ise % 
12,8 olarak gerçekle� mi� tir. 
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Tablo – 9: Turizm Sektöründe � stihdam 
YILLAR Turizmde  

Do� rudan 
� stihdam  

Y�ll�k 
De� i� im 
(%) 

Do� rudan turizm 
istihdam�n�n toplam 
istihdam pay� (%) 

Turizmde  
Do� rudand
olayl� 
istihdam 

Do� rudan 
dolayl� 
turizm 
istih.toplam 
istihdam pay� 
(%) 

1993 662.081  3,5 1.617.703 8,7 
1997 891.334 17,1 4,3 2.228.334 10,7 
1998 975.399 9,4 4,6 2.438.498 11,4 
1999 1.012.152 3,8 4,6 2.530.379 11,6 
2000 1.009.211 -0,3 4,8 2.523.026 12,1 
2001 1.007.793 -0,1 5,1 2.519.481 12,8 
Kaynak: TÜ�K verilerinden derlenmi� tir. 

 
III- TUR � ZM SEKTÖRÜNÜN G � RD� -ÇIKTI ANAL � Z�  
YARDIMIYLA DE � ERLEND� R� LMES�  
Endüstrileraras� mal ve hizmet ak�m� çok yönlü ve karma� �k bir yap�ya 

sahiptir. Ulusal ekonominin planlanabilmesi için, her � eyden önce, ekonominin 
yap�s�n� tan�mak ve endüstriler aras�ndaki ili� kileri bilmek gerekir. Bu ili� kilerin 
belirlenmesinde çe� itli modellere ihtiyaç duyulur. Girdi- Ç�kt� Analizi de, 
matematik ve istatistik analizleri yard�m�yla, endüstrileraras� ili� kileri tutarl� 
olarak inceleyen bir modeldir. 

Girdi-ç�kt� analizi yakla� �m� temelde, her biri ayr� üretim fonksiyonuna 
sahip n say�da üretici sektör ve nihai talep üzerinde durur. Belli bir mal sadece bir 
sektör taraf�ndan üretilmekte olup sektörlerin ç�kt�lar� birbirleriyle ikame 
edilememektedir. Bu analiz ekonomide uzun dönemde denge konumu için 
geçerlidir (Korum,1963:10). 

Leontief taraf�ndan olu� turulan girdi-ç�kt� tablosu yaln�zca üretim 
faaliyetlerini ele almakta, tüketimi bir sonuç olarak görmektedir. Üretim 
de� erlendirilirken ise ekonomi iki kesime bölünmü� tür. Birincisi üretimin 
gerçekle� ti� i kesim, ikincisi ise üretimin nihai talep olarak kullan�ld�� � kesim  
(Yi � itba� �, 2001:524).  

Bir ülkenin sektörel planlamas�n�n yap�lmas�nda temel tahmin yöntemi 
olarak de� erlendirilen girdi-ç�kt� tablosunun sütunlar� girdileri; sat�rlar� ç�kt�lar� 
gösterir. Olu� turulan girdi-ç�kt� tablosunda sat�r ve sütun toplamlar� birbirine 
e� ittir.  

Bir sektörün toplam üretim ile ara tüketimi aras�ndaki fark katma de� er 
olarak tan�mlan�r.  Sat�rlar�n nihai taleple toplam� sütunlar�n katma de� erle 
toplam�na e� ittir.  Bu bize girdi-ç�kt� tablosunda genel dengeyi gösterir    
(Kepenek, 1977:70). 
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Girdi-ç�kt� tablosu matrisinin her eleman�n�n de� eri, sat�r ve sütunlar�n 
kesi� me noktas�, sektörler aras�ndaki teknik ili� kileri gösterir. Bu nokta bir 
sektörün üretim tutar� ile girdi tutar� aras�ndaki ili� kiyi yans�t�r. 

Her sektörün bulundu� u sütunda yer alan her girdinin toplam üretime 
oran� sektörleraras� teknik katsay�lar� gösterir. 

 
Teknik katsay�; 
A ij = J sektörünün i’den girdisi 
       J sektörünün toplam üretimi 
 
Her sütun için hesaplanan bu teknik katsay�lar bize belirli bir sektörde 1 

birim üretim art�� � sa� lamak için di� er sektörlerden ne oranda girdi al�nmas� 
gerekti� ini göstermektedir. 

A- G� RD�  - ÇIKTI ANAL � Z� NDE KULLANILAN TABLOLARIN 
TANIMLARI 

1-   Kullan�m (Girdi - Ç�kt� ) Tablosu  
Endüstrileraras� mal ve hizmet ak�m�n� gösterir. Tabloda sütunlar bir 

sanayiinin üretimi için gerekli girdileri ve katma de� er unsurlar�na yap�lan 
ödemeleri, sat�rlar ise sanayiler taraf�ndan üretilen ürünlerin hangi sanayiler ve 
nihai talep unsurlar� taraf�ndan kullan�ld�� �n� gösterir 

2- Arz Tablosu  
Endüstriler taraf�ndan üretilen mallar�n ne kadar�n�n sektörün kendisi, ne 

kadar�n�n di� erleri taraf�ndan üretildi� ini gösterir. Arz tablosu iki bölümden 
olu� ur. Birinci bölüm, yurtiçinde üretilen mal ve hizmetlerin arz�n�, ikinci bölüm 
ise ithal edilen mal ve hizmetlerin arz�n� gösterir. 

3- Girdi Katsay�lar� Matrisi ( A ) 
Bu tablo sektörlerin bir birimlik üretim yapabilmeleri için gerek 

duyduklar� girdi de� erlerini oransal olarak aç�klar. 
4- Girdi Ters Matrisi  ( I – A ) -1 
Bu matrisin sütun elemanlar� bir sektörün ürünlerine olan nihai talep 

art�� �n�n, girdi ald�� � bütün sektörler üzerindeki do� rudan ve dolayl� üretim 
etkilerini bir çarpan arac�l�� � ile gösterir (TÜ�K, 2001:2 ). 

IV- TUR � ZM SEKTÖRÜNÜN TÜRK � YE EKONOM � S� NDEK�  
YER�  VE SEKTÖREL BA � IMLILI � I  

Girdi- ç�kt� tablosu yard�m�yla turizm sektörünün ileriye ve geriye do� ru 
ba� lant� katsay�lar�n� ve endüstrileraras� ekonomik etkilerini aç�klayabilmek 
amac�yla, 1998 y�l� Türkiye Ekonomisi Girdi-Ç�kt� Tablosu kullan�lm�� t�r. 
Böylece turizm sektörünün Türkiye ekonomisindeki yeri ve öneminin, di� er 
sektörlerle aras�ndaki üretim ili� kisinin de� erlendirilmesi amaçlanm�� t�r. 

Turizm sektörü incelenirken Türkiye �statistik Kurumunun (TÜ�K) 
sektörel ayr�mlar� dikkate al�nm�� t�r. Buna göre turizm sektörü � u alt sektörler 
dikkate al�narak de� erlendirilmi� tir. 

- Oteller, moteller,  pansiyonlar, kamplar ve di� er konaklama yerleri. 
- Lokanta, kahvehane, bar ve yeme-içme yerleri. 
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- E� lence, dinlenme, kültür ve sporla ilgili faaliyetler  
- Destekleyici ve yard�mc� ula� t�rma faaliyetleri; seyahat acentelerinin 

faaliyetleri. 
 
A- TUR� ZM SEKTÖRÜNÜN GER � YE DO� RU BA� LANTI 
KATSAYISI 
Bir sektörün ekonominin bütünü içindeki yerinin de� erlendirilmesinde 

kullan�labilecek en anlaml� araç, girdi-ç�kt� tablosunda yer alan sektörün            
“teknik katsay�s�”d�r. Bu oran sektörün hem geriye, hem de ileriye do� ru 
ba� lant�s�n� aç�klamaya yarar.  

Bir sektörün geriye do� ru ba� lant� etkisi; 

x

x
B

j

ij
G =      

formülü ile ifade edilir. Burada Xij , sektörün toplam girdi miktar�n�, Xj ise 
sektörün üretim miktar�n� göstermektedir. Uygulamada say�sal de� erler milyon 
YTL olarak ifade edilmi� tir.  

Turizm sektörüne formül uyguland�� �nda girdi katsay�lar� oran�;  
BG  = 2.326 Milyon YTL /  4.415 Milyon YTL = 0,53 ( 0,53 / 1 )   
 

 olarak bulunur. Bulunan bu katsay� turizm sektöründe 1 birimlik has�la 
(üretim) art�� � sa� lamak için, 0,53 birimlik sermayeye ihtiyaç duyuldu� unu 
göstermektedir. Ba� ka bir ifadeyle; turizm sektöründe sermaye-has�la oran� 
0,53’tür.  
 Bilindi� i gibi verimlili � in yüksek olabilmesi için sermaye-has�la oran�n�n 
dü� ük olmas� gerekir. Sermaye-has�la oran�n�n tersi (Y/K) , sermayenin 
verimlili � ini gösterir. Turizm sektöründe; 0,53 birim sermaye kullanarak 1 
birimlik üretim art�� � sa� lanabilmektedir. Bu da turizm sektöründe sermayenin 
marjinal verimlili� inin oldukça yüksek oldu� unu göstermektedir. 

Girdi katsay�lar� oran�n�n ayn� zamanda geriye do� ru ba� lant� 
katsay�lar�n� da gösterdi� ini belirtmi� tik. Buradan hareket ederek, turizm 
sektörünün seçilmi�  baz� ana sektörlerden ald�� � girdi miktar�n�, toplam girdi 
miktar�na oranlayarak, turizm sektörünün her bir sektörden ald�� � girdi oranlar�n� 
bulabiliriz. 

Turizm sektörünün; 
Elektrik üretimi, iletimi ve da� �t�m� sektöründen ald�� � girdi pay�; 

85,9 Milyon YTL   /  2.326 Milyon YTL  = 0,04                                   (0,04/1)       
Mali arac� kurulu� lar sektöründen ald�� � girdi pay�;  

192,8 Milyon YTL / 2.326 Milyon YTL   =  0,08                                  (0,08/1) 
Mezbahac�l�k et kesim ve da� �t�m sektöründen ald�� � girdi pay�;  

207,5 Milyon YTL  /  2.326 Milyon YTL   = 0,09                                 (0,09/1)      
Süt ürünleri sektöründen ald�� � girdi pay�; 

96,5 Milyon YTL / 2.326 Milyon YTL  = 0,04                                      (0,04/1)      
       Alkollü içecekler sektöründen ald�� � girdi pay�; 
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102,4 Milyon YTL / 2.326 Milyon YTL = 0,04                                      (0,04/1) 
olarak hesaplanm�� t�r. 

Bu sonuçlara göre; turizm sektöründe 1 birimlik üretim art�� �n�n 
gerçekle� tirilebilmesi için, elektrik üretimi, iletimi ve da� �t�m� sektöründen 0,04 
birim, mali arac� kurulu� lar sektöründen 0,08 birim, mezbahac�l�k et kesim ve 
da� �t�m sektöründen 0,09 birim, süt ürünleri sektöründen 0,04 birim ve alkollü 
içecekler sektöründen 0,04 birim girdi kullanmas� gerekmektedir.  

B -  TUR� ZM SEKTÖRÜNÜN � LER� YE DO� RU BA� LANTI 
KATSAYISI 
Turizm sektörünün toplam ara mallar� talebinin, turizm sektörünün 

toplam üretim miktar�na oranlanmas�yla ileri do� ru ba� lant� katsay�lar� elde edilir. 
Böylece, di� er sanayilerin turizm sektöründen ne oranda ara mallar� talep etti� i 
belirlenebilir. �leriye do� ru ba� lant� katsay�s�n�; 

x

x
B

i

n
j ij

i

�
=

=1
 

formülü ile ifade edebiliriz. Formülde Xij turizm sektörünün toplam ara 
mallar� talebini, Xi ise turizm sektörünün üretim miktar�n� göstermektedir. Buna 
göre turizm sektörünün ileriye do� ru ba� lant� katsay�s�;  

 
Bi = 1.053 Milyon YTL  / 4.415 Milyon YTL  = 0,24   ( 0,24/1 ) 

olarak bulunur. 
�leriye do� ru ba� lant� katsay�s� bize ; turizm sektörünün  üretimindeki 1 

birimlik bir art�� �n, di� er sanayi dallar�n�n üretiminde 0,24 birimlik bir art��  etkisi 
yarataca� �n� gösterir. 

C -  TUR� ZM SEKTÖRÜNÜN YARATTI � I KATMA DE � ER 
Turizm sektörünün yaratt�� � katma de� eri 1998 y�l� girdi-ç�kt� tablolar�n� 

kullanarak i� gücü ücreti kar� �l� � �nda ve ücret d�� � yarat�lan katma de� er olarak 
ikiye ay�r�p de� erlendirebiliriz.  �� gücü ücreti kar� �l� � �nda yarat�lan katma de� er 
hesaplan�rken; üretim miktar�ndan girdi ödemeleri, sermayenin a� �nma-y�pranma 
paylar� ve ücret ödemeleri ç�kar�larak, net katma de� er rakam�na ula� �l�r. Bulunan 
net katma de� er rakam� yap�lan toplam ücret ödemelerine bölünür. �� gücü ücreti 
kar� �l� � �, vergi dahil,  yarat�lan katma de� er; 

 
Toplam� Ödeme Parasal 

Deger KatmaNet 
= 2.078,8 Milyon YTL / 2.030 Milyon YTL 

       = 1,03     
Elde edilen bu sonuca göre; turizm sektörünün üretimindeki 1 birimlik bir 

art�� , 1,03 birimlik bir katma de� er art�� �, yani ek gelir, yaratmaktad�r.  
Ücret d�� � faktör gelirleri ile yarat�lan katma de� er ise; 

Toplam� ÖdemeleriFaktör  
Deger KatmaNet 

= 1.796,8 Milyon YTL  / 2.025,5 Milyon YTL  

    = 0,89    
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Bu sonuca göre; turizm sektörünün üretimindeki 1 birimlik bir art��  ücret 
d�� � di� er üretim faktörlerinde, 0,89 birimlik bir katma de� er art�� � yaratmaktad�r. 
Ücret d�� � di� er faktör gelirlerindeki katma de� er art�� � ile ücrete ba� l� katma 
de� er art�� � sonuçlar� de� erlendirildi� inde, turizm sektörünün emek-yo� un 
teknoloji uygulayan bir sektör görünümünde oldu� u sonucuna var�labilir. 

D – TALEP DE��� MELER � N� N GER� YE VE � LER� YE DO� RU 
BA� LANTI KATSAYILARI � LE YORUMLANMASI 
�leriye ve geriye do� ru ba� lant� katsay�lar�, talep de� i� melerinin 

yarataca� � dolays�z etkiyi gösterir. Talep de� i� melerinin yarataca� � dolayl� 
etkiler ise,  ters matris ile hesaplanmaktad�r. Ters matris sat�rlar� toplam� bir 
sektörün toplam ileriye do� ru etkisini, sütunlar� toplam� ise toplam geriye 
do� ru etki katsay�lar�n� aç�klar. Tablo- 10 ‘da bu etkiler gösterilmi� tir. 

 
Tablo – 10:  Talep De� i� melerinin Yarataca� � Dolays�z Ve Dolayl� Etkiler 

DOLAYSIZ ETK�LER DOLAYLI ETK�LER  
� leriye do� ru 
ba� lant� 
katsay�s� (Bi) 

geriye do� ru 
ba� lant� 
katsay�s� (Bg) 

Toplam 
ileriye 
ba� lant� 
etkileri (TBi) 

Toplam geriye 
ba� lant� 
etkileri (TBg) 

Turizm 
Sektörü 

0,24 0,53 5.3701 6,7292 

Kaynak: TÜ�K, Türkiye Ekonomisinin �nput-Output Yap�s� 1998, tablosu verilerinden 
yaralan�larak hesaplanm�� t�r. 

 
Tablo-10’a göre; turizm sektörünün dolays�z talep de� i� melerinin 

yarataca� � etkileri aç�klayan, ileriye do� ru ba� lant� katsay�s� dü� ük,  geriye do� ru 
ba� lant� katsay�s� yüksektir. Talep de� i� melerinin dolayl� etkilerini aç�klayacak 
olan toplam ileriye ve geriye ba� lant� etkisi ise yüksektir. 

Turizm sektörünün, 1 birimlik üretim için 0,53 birim girdiyi kendisinden 
ve ili� kili oldu� u di� er ana sektörlerden almaktad�r. Buna kar� �l�k, di� er 
sektörlerin kulland�klar� girdiler içinde turizm sektörünün katk�s� 6,72’dir. Bu 
de� erden (6,72), kendi üretimi için ald�� � girdi oran�n� (0,53) ç�kard�� �m�zda; 

6,72  - 0,53 = 6,19 
bulunur. 

 Bu sonuç, turizm sektörünün talebinde meydana gelecek bir de� i� menin 
yarataca� � dolayl� etkiyi gösterir ve bu sektörde meydana gelecek 1 birimlik talep 
art�� �, di� er sektörlerde 6,19 birimlik bir üretim art�� � yaratacakt�r. 

Toplam ileriye do� ru ba� lant� katsay�s� aç�s�ndan yap�lacak bir 
de� erlendirme, turizm sektörünün ili� kili oldu� u di� er sektörlerdeki 1 birimlik 
üretim art�� � için, turizm sektörü 0,24 birim girdi sa� lamaktad�r. Di� er sektörlerin 
üretimindeki art�� a kar� �l�k yarat�lan toplam ileriye ba� lant� etkisi ise turizm 
sektörü için 5,37’dir. Bulunan bu sonuçtan (5,37), 1 birimlik üretim art�� � için 
dokuma sanayinin sa� lad�� � girdi miktar� (0,24) ç�kar�ld�� �nda; 

5,37 – 0,24 = 5,13 
bulunur. 
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 Bu de� er, turizm sektörünün di� er ili� kili oldu� u sektörlerdeki 1 birimlik 
talep art�� � kar� �s�nda gerçekle� tirece� i üretim art�� �n� göstermektedir. 

Turizm sektörünün faktör yo� unlu� u i� gücü ve sermaye yo� unluklar� ile 
belirlenebilir. �� gücü yo� unlu� unu; i� gücüne yap�lan ödeme miktar�n�n, bu sanayi 
dal�n�n üretim miktar�na oran�yla bulunur. Hesaplamalarda kullan�lacak de� erler 
milyon YTL olarak al�nm�� t�r. Buna göre; 

�� gücü Pay� = 
Deger  Katma safi Gayri

Toplam� Ödeme Parasal  
 

       = 2.030 Milyon YTL  / 2.090 Milyon YTL 
       = 0,97    ( 0,97/1 ) 

�� gücü yo� unlu� u = 
 Miktar� Üretim

Toplam� Ödeme Parasal  
 

=2.030 Milyon YTL / 4.415 Milyon YTL 
= 0,46            (0,46/ 1) 

olarak gerçekle� mektedir. 
Sektörlerin sermaye yo� unluklar� ise, sermaye tüketiminin üretim 

miktar�na oran� ile de� erlendirilir. Turizm sektöründe sermaye yo� unlu� u 
hesapland�� �nda; 

Sermaye yo� unlu� u  = 
 miktar� Üretim
  tüketimiSermaye

 

= 53,4 Milyon YTL  / 4.415 Milyon YTL 
= 0,01          ( 0,01/ 1 ) 

sonucuna ula� �l�r. 
Sermaye pay� gayri safi katma de� er üzerinden hesapland�� �nda;  

Sermaye pay� = 
Deger Katma safi Gayri

Tüketimi Sermaye
 

  = 53,4 Milyon YTL / 2.090 Milyon YTL 
  = 0,03  ( 0,03 / 1 ) 

bulunur.  
Bulunan bu oranlar dikkate al�nd�� �nda, eme� e yap�lan ödemelerin hem 

üretim hem de gayrisafi katma de� er içindeki pay�n�n sermayeye oranla yüksek 
olmas�, turizm sektörünün emek-yo� un bir sektör oldu� unun göstergesidir. Ayn� 
zamanda elde edilen bu sonuç, faktör yo� unlu� u teorisinin de belirtti� i gibi, emek 
zengini ülkelerin, emek-yo� un mal ve hizmetlerin üretiminde uzmanla� arak bu 
mal ve hizmetler ile ihracata girmeleri gerekti� i yakla� �m�n�, Türkiye aç�s�ndan da 
do� rulamaktad�r. 

SONUÇ 
Dünyam�z�n içinde bulundu� u ko� ullarda 2001 y�l�ndan ba� layarak turizm 

sektörünün Türkiye Ekonomisi içinde etkinli� inin artmaya ba� lad�� � 
görülmektedir. Turizm sektörü nihai talebinde meydana gelecek bir art��  hem 
sektör üretiminde hem de di� er ili� kili oldu� u sektörlerin üretim miktar�nda art�� a 
neden olmaktad�r. Toplam ileriye ve geriye do� ru ba� lant� katsay�lar�n�n da 
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yüksek olmas� bu nihai talep art�� �n�n sektör üretimleri üzerindeki etkisinin 
önemini belirlemede etkin olmaktad�r.  

Turizm sektörünün faktör yo� unluklar� da özellikle emek gücü yüksek 
olan ülkemiz aç�s�ndan önemli sonuçlar� bize göstermektedir. Sektörde eme� e 
yap�lan ödeme paylar�n�n hem gayrisafi katma de� er hem de üretim miktarlar�yla 
ili � kilendirilmesi sonucu bulunan katsay�lar, turizm sektörünün emek-yo� un bir 
yap�da oldu� unu göstermektedir. 

Turizm sektörü, her y�l artan döviz girdileri ile ülkemiz ekonomisinin 
lokomotifi olmaya namzet bir sektör olmas�na kar� �l�k, önemli sorunlarla da kar� � 
kar� �yad�r. Sektörün temel sorunlar�n� yap�sal ve güncel sorunlar olarak ikiye 
ay�rabiliriz (T�SK Raporu: 2003 – 3). Tan�t�m, e� itim, turizm i� letmelerinin 
konumland�r�lmas�, altyap� sorunlar� ve çevre korunmas� plan�, mali ve teknik 
sorunlar, yap�sal sorunlar� içermektedir. 
 Sektörün güncel sorunlar� ise; sektörde uygulanan KDV oranlar�n�n AB 
ülkelerine oranla yüksek olmas�, turizm i� letmelerinin KOB� yat�r�m te� vik ve 
kredi kapsam�na al�nmamas�, finansman sorunlar�, ihracatç� firmalara sa� lanan 
te� viklerden turizm sektörünün de yararland�r�lmamas�, maliyetlerin dü� ürülüp 
rakip ülkelere kar� � fiyat avantaj� sa� lanamamas�, yurtd�� �ndan turist ta� �ma ve 
ülkeye giri� te ya� anan sorunlar � eklinde s�ralanabilir. 
 Turizm sektörünün milli gelirimiz ve ödemeler bilançosu üzerindeki 
etkileri dikkate al�nd�� �nda, sektörün geli� imini tamamlamas�, ekonomik anlamda 
verimlilik ve katma de� erinin artmas� için sektörel sorunlara yönelik olarak 
önlemlerin al�nmas� gerekmektedir. Böylece turizm sektöründe toplam kalite ve 
verimlilik art�� � bir arada gerçekle� tirilebilecektir. 
 
KAYNAKÇA 
ÇIMAT , A.- BAHAR, O “Turizm Sektörünün Türkiye Ekonomisi �çindeki Yeri Ve Önemi Üzerine 

Bir De� erlendirme” Akdeniz �.� .B.F. Dergisi, 2003.  
D��  Ticaret Müste�arl�� � Turizm �statistikleri,2004. 
KEPENEK Yakup, Türk � malat Sanayiinin Üretim Yap�s� (1963-1973) , Ankara, 1977. 
KORUM U� ur, Input-Output Analizi, Sevinç Matbaas�, Ankara, 1963. 
Kültür ve Turizm Bakanl�� � Turizm �statistikleri,2004. 
MAN�SALI, E., YARCAN, � . ,Türk Turizm Endüstrisi Ara � t�rmas�, 
Turizm Bakanl�� � Yay�n�, Ankara,1987. 
RONEY,S.A. “Sürdürülebilir Turizm: Ele� tirel Bir Yakla� �m”, First Tourism Congress of 

Mediterranean Coutries,April 17-21, Akdeniz University, Antalya, 2002. 
T�SK, Turizm Raporu , 2003. 
Türkiye Vak�flar Bankas� T.A.O , Turizm Sektörü ,Ankara,2004. 
USTA,Ö. Genel Turizm, Anadolu   Matbaac�l�k,�zmir,2001. 
Y��� TBA� I � ehabettin, ATABEY N. Ata, Mikro � ktisat, � elale Matbaas�, Konya, 2005. 
TÜ�K, Türkiye Ekonomisinin Input-Output Yap�s� (1998), Ankara, 2005. 
TÜ�K, Türkiye Ekonomisinin Input-Output Yap�s� (1996), Ankara, 2001. 
WTO, World Tourism Barometer-2003.   
www.turizmgazetesi.com.tr). 
www.tursab.org.tr  TÜRSAB  Turizm �statistikleri 
http://www.tuyed.org.tr  
www.unwto.org ,Dünya Turizm Örgütü (WTO) �statistikleri. 


